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周六特惠

大楼早市，今日特惠

【正月十五闹元宵】
    大家乐大黄米汤圆 300
克 装（黑 芝 麻/花 生 2 个 口
味），市场价8.5元/包，团购价
11.8元/2包。
    三全凌汤圆 400g 装（黑
芝麻/花生 2 个口味）市场价 6
元/包，团购价9.9元2包。
    加 微 信 13012720663
入群享特惠。

品 名
沙糖桔
富士苹果
赣南脐橙
2.5kg筋冠挂面
750g中裕清水、龙须挂面
5kg中裕原味小麦粉
25kg中裕特精小麦粉
红薯粉条
内蒙赤峰金苗小米
金沙河玉米面
江米面
大黄米面
新疆红枣

促销价格
4.49元/500g
3.49元/500g
2.99元/500g
8.9元/包
3.9元/把
23.9元/袋
99元/袋
3.99元/500g
3.49元/500g
1.99元/500g
2.79元/500g
3.99元/500g
18.5元/1.5kg

品 名
鸡蛋
豆腐
豆芽
韭菜
茴香
圆茄子
黄瓜
辣椒
西葫芦
西红柿
大扁芸豆
菜椒
蘑菇

促销价格
4.29元/500g
1.99元/500g
0.99元/500g
3.49元/500g
3.49元/500g
2.29元/500g
3.99元/500g
3.49元/500g
1.99元/500g
3.99元/500g
7.9元/500g
2.99元/500g
2.99元/500g

2月12日是元宵节，蛇年
第一个月圆时刻将出现在元
宵节当天21时53分。

圆月不仅出现在农历十
五、十六，有些月份还出现在
十七或十四。统计数据显示，
满月以出现在农历十六的时
候最多，因此有“十五的月亮
十六圆”的说法。不过，今年

元宵节是“十五的月亮十五
圆”，正月十五当天21时53分
迎来蛇年第一个月圆时刻。

天文科普专家解释，月相
是人们在地球上看到的月亮
被太阳照亮的部分。一个月
中，太阳、地球、月亮三者相对
位置在有规律地变化着，月相
随之改变。月球这种盈亏变

化周期被称为朔望周期，平均
时间是29.53天。按照农历历
法，“朔”所在这一天为每月初
一。由于月亮绕地球运行轨
道是一个椭圆，离地球近的时
候其运行速度要快一些，离地
球远的时候速度慢一些。这
使得月亮最圆时刻的“望”出
现时间也有所差异。

据介绍，明年元宵节赏月
最佳时机依然是农历正月十
五当天。2027 年、2028 年和
2030 年的正月是“十五的月
亮十六圆”。2029 年在正月
十七迎来月圆。

(北京日报）

今年正月十五的月亮十五圆

去年，全国消协组织受理
消 费 者 投 诉 比 上 年 增 长
32.62%，投诉解决率 68.75%,
为消费者挽回经济损失 12.8
亿元。中消协近日公布“2024
年全国消协组织受理投诉情
况分析”，对商家落实国补政
策不规范、“飞丝”冒充“羽绒”
等羽绒服虚假宣传、“先享后
付”隐患等问题一一进行点

名。
国家补贴政策的初衷是

为了让利于民、促进消费，但
部分商家和平台的不当行为
损害了消费者权益，背离了政
策初衷。一些商家在补贴前
先抬高价格，再用国补优惠吸
引消费。2024 年，服装产品
投诉增长 49.96%，其中羽绒
服产品虚假宣传、以次充好等

问题消费者投诉较为集中。
如用普通棉服冒充羽绒服、用

“飞丝”冒充“羽绒”、用“鸭绒”
冒充“鹅绒”等。

“先享后付”作为一种支
付方式，在职业技能培训和电
商行业中应用广泛，尽管看似
便捷，但消费者在使用该功能
时遭遇了一些隐患和挑战，引
发了不少投诉。一些职业技

能培训机构以“先学后付”的
名义，诱导消费者未充分了解
借款条款情况下办理“消费
贷”。部分网购平台将“先用
后付”设置为默认勾选，并自
动成为后续付款方式，且关闭
的步骤复杂繁琐。

（京报网）

中消协公布去年受理投诉情况分析

“商家落实国补政策不规范”被点名

日前，国家税务总局发布
增值税发票数据显示，春节假
期，全国消费相关行业日均销
售收入与上年春节假期相比
增长 10.8%，其中，商品消费
和服务消费同比分别增长
9.9%和12.3%。在消费品“以
旧换新”政策支持下，家电家
居类商品消费增速较高，旅游
游览、文化艺术体育服务需求
旺盛，粮油食品消费增势较
好。

春节假期，在“以旧换新”
政策加码带动下，消费者“焕
新”热情高涨，促进家居家电
产品消费走高。家用电器和
音像器材销售收入同比增长
166.4%，其中电视机等家用视

听设备同比增长 226.8%。手
机、智能手表等数码产品纳入
购新补贴范围，使消费者获得
实惠红包，通讯器材销售收入
同比增长 181.9%。建筑及装
潢材料等与家居装修相关的
商品销售也呈快速增长态势，
同比增长15.5%。

春节假期，旅游消费市场
持续火热，旅游相关服务销售
收入同比增长 37.5%。作为
被正式列入联合国教科文组
织人类非物质文化遗产代表
作名录之后的首个春节，逛庙
会、赏灯会、剪纸、漆扇等年俗
活动受到更多关注，娱乐休闲
成为旅游消费新业态，休闲观
光活动、公园景区服务、游乐

园服务销售收入同比分别增
长81.9%、59.5%、14.1%。民宿
行业结合当地特色为游客提
供更加个性的住宿体验，受到
游客欢迎。民宿服务销售收
入同比增长12.6%。

各地围绕冰雪、演艺、民
俗等主题，开展诸多文化活
动，进一步满足消费者对文化
艺术消费需求。在北京，地坛
庙会、龙潭庙会、厂甸庙会等
传统庙会依然是春节期间的
热门打卡地；河北各地的非遗
民俗活动持续上新，成为假日
里的“顶流”……增值税发票
数据显示，春节假期，文化艺
术服务销售收入同比增长
66.3%。其中，文艺创作与表

演服务、艺术表演场馆销售收
入 同 比 分 别 增 长 83.9%、
65.9%。值得关注的是，消费
者更加注重体育娱乐及运动
健康需求，体育场馆服务、体
育健身服务销售收入同比分
别增长135%和224.1%。

春节假期，各地食品市场
供应充足，粮油食品销售收入
同比增长18.9%，其中面包糕
点、肉禽蛋奶、粮油零售同比
分 别 增 长 29.9%、16.9% 和
14.7%；百货零售、便利店为居
民购买各类商品提供了较好
支撑，销售收入同比分别增长
5.2%和16.1%。

（据新华社）

春节假期消费市场供需两旺


