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周二特惠

品 名
2.5kg筋冠挂面
750g中裕清水、龙须挂面
5kg中裕特精小麦粉
25kg中裕特精小麦粉
25kg中裕原味小麦粉
25kg中裕麦香小麦粉
内蒙赤峰金苗小米
金沙河玉米面
江米面
大黄米面

促销价格
8.9元/包
3.9元/把
19.9元/袋
102元/袋
115元/袋
118元/袋
3.49元/500g
1.99元/500g
2.79元/500g
3.99元/500g

品 名
豆腐
大白菜
圆茄子
短丝瓜
黄瓜
蒜苔
富士苹果
赣南脐橙
沙糖桔
红薯粉条

促销价格
1.99元/500g
0.59元/500g
3.49元/500g
4.49元/500g
2.99元/500g
6.49元/500g
3.49元/500g
2.99元/500g
4.49元/500g
3.99元/500g

春节特价区

2025 年的春节来得有些
早，法定春节假期延长至 8
天，不少人已经开始购置年
货、水果，年味渐浓的同时，
快递小哥们也忙碌了起来。

日前，国家邮政局有关
负责人表示，针对春运期间
的业务运行特点，制定了保
障工作方案，进行专项部署，
全力保障年货寄递需求，同
时 切 实 维 护 快 递 员 合 法 权
益。 那么春节期间快递是
否停运，哪些快递还能收寄？
涨不涨价？对此，记者整理
了多家快递公司的春节寄递
服务情况。

顺丰速递：今年春节期
间仍将坚守服务承诺，全力

保障假期快件收发需求。1
月 1 日-1 月 27 日，对顺丰卡
航、大于 20kg（含）顺丰标快、
填舱大件、大于 20kg（含）顺
丰干配等产品收取0.1元-1.2
元/kg 的资源调节费。1 月 28
日-2 月 4 日春节假期期间，
顺丰将对寄递服务加收资源
调节费。

中通快递：今年继续推
出“春节不打烊”活动，节假
期间快递物流正常走货，1 月
28 日（腊月二十九）至 2 月 4
日（正月初七）部分网点值
班，时效会有所延迟。

京东物流：将连续 13 年
推出“春节也送货”服务。春
节期间，京东物流仓配一体

服务将保持正常运营，遵循
不停运、不涨价原则，运输环
节不停揽、京仓不排队且不
压车，为广大客户提供持续
稳定的物流支持。

德邦快递：公告显示，为
全力保障消费者在“年货节”
及“春节”期间的寄递服务需
求，将动态调节服务收费。1
月 3 日-1 月 27 日期间，将对
部分客户、部分产品加收 0.2
元-0.5 元/kg，1 月 28 日-2 月
4 日期间，将对部分客户、部
分产品加收资源调节费。

申通快递：春节期间寄
递服务不停。与往年相比，
申通快递还将在春节期间为
边远地区提供集运服务，包

含乌鲁木齐、拉萨等 23 座城
市的核心区域，让消费者买
到物美价廉的年货。

除以上快递企业外，目
前韵达快递、圆通快递尚未
暂未公布春节运营情况，但
从去年来看，几家公司均提
供 了 春 节 假 期 寄 递 服 务 。   
    值得注意的是，虽然快
递 企 业 将 保 障 假 期 寄 递 服
务，但记者了解到，部分加盟
式网点、驿站可能会选择暂
停营业，有寄递需求的消费
者，可以提前致电客服或通
过快递企业的 App、小程序
等，了解网点的营业情况。

（潮新闻）

【滨百年货大集】伴您欢欢喜喜过大年，滨百生活超市各种生鲜、
水果礼盒大量上货，春节福利来滨百超市一站式购齐。

团购电话:18654360080，18654306191
①咸鸭蛋：21.9元/1.5kg；松花蛋：22元/1.5kg
②瓜子火爆开团：沙土原味瓜子22.9元/1kg
天津张笨仁打手多味瓜子：24.9元/1kg
炒花生（小粒）：11元/1kg，天津十八回湿西瓜子：16.5元/1kg
③花生油开团，5l装福临门花生油，中粮集团直属，浓香压榨一级
花生油，仅售89.9元/桶
④阳信恒庆堂正宗鸭梨醋开团，39.9元一捆10瓶
⑤新疆红枣：18.5元/1.5kg

为了营造喜庆祥和的春
节网络氛围，中央网信办决
定即日起开展为期一个月的

“清朗·2025 年春节网络环境
整治”专项行动，进一步聚焦
春节期间网民常用的平台环
节和服务类型，集中整治人
民群众反映强烈的网络生态
问题，为广大网民营造更加
积极向上、文明健康的春节
网络氛围。专项行动重点整
治以下6方面问题：

挑起极端对立问题。一
是借春节晚会、春节档影视
作品或者热门体育赛事活动
等话题，挑起互撕谩骂、拉踩
引战等行为。二是恶意丑化
攻击春节民风民俗、传统习
惯等活动，借机发表“地域
黑”等歧视性内容。三是刻
意渲染鼓吹不婚不育、反婚
反育等话题，宣扬极端女权，
挑动性别对立，集纳展示血
腥残忍画面，宣扬暴力戾气。

炮制不实信息问题。一
是利用年终盘点、返乡见闻

等形式，或者假冒外卖员、快
递员等群体，摆拍编造不实
内容。二是炮制传播涉公共
政策、社会民生、春运出行等
谣言信息，虚构突发案事件
原因、细节、进展等，发布“阴
谋论”等耸人听闻的信息。
三是发布误导性旅游攻略，
诱导网民前往存在安全隐患
的“野景点”、“打卡地”等。
四是虚构摆拍家庭伦理、情
感纠纷等矛盾冲突剧情，传
递不良价值观。五是使用 AI
工具恶意炮制虚假形象、与
春节相关的社会性话题，借
机误导网民，造成负面影响。

宣扬低俗恶俗问题。无
底线炒作明星艺人、网红群
体绯闻隐私和情感八卦，打
着春节演出、休闲娱乐等各
类名义发布推送含有低俗擦
边等内容的直播、短视频，开
展恶俗或者带有自虐自残等
倾向的直播 PK，直播低俗搭
讪或者骚扰路人等。以“挑
战吃播测试”“挑战海量喝

酒”等名义，变相发布暴饮暴
食、畸形饮食信息，借机获取
关注。

鼓吹不良文化问题。一
是以春节风俗之名刻意展示
炫富斗富、铺张浪费等导向
不良内容，通过标注地点、突
出背景画面等方式进行隐形
炫富。二是打着风水运势、
改命转运、破除太岁等旗号，
鼓吹炒作封建迷信陋习，提
供网上算命占卜付费服务。

违法活动引流问题。一
是通过发送虚假优惠链接、
假冒客服退款等实施网络诈
骗，利用“假期兼职”“薅羊
毛”等活动诱骗网民刷单。
二是在账号信息页面、话题
落地页、评论区等位置，以网
址链接、二维码截图、特殊字
符等形式，发布涉色情、赌博
等外链信息，为线下违法活
动引流。三是以各类棋牌小
游戏、夺宝闯关游戏等名义，
变 相 组 织 开 展 网 络 赌 博 活
动。

侵害消费者权益问题。
一是在旅游出行、电商购物、
外卖订餐等春节热门服务领
域，利用算法对相同商品实
施差异化定价、进行大数据

“杀熟”。二是恶意模糊优惠
券领取条件、发放数量和使
用规则等内容，或者以“先涨
后降”等方式进行价格欺诈。
三是在直播过程中，利用虚
假或令人误解的商业宣传，
误导消费者。

中央网信办要求及时传
达部署，压实平台责任；督促
重 点 网 站 平 台 成 立 工 作 专
班；管住算法推荐，要加大对
首页首屏、热搜榜单、热点推
荐、PUSH 弹窗、信息流、评论
等巡查力度，不得利用算法
推送违法和不良信息；强化
处置曝光。严肃查处问题突
出的违法违规网站平台、账
号及 MCN 机构，及时公布典
型 案 例 查 处 情 况 和 治 理 成
效，形成有力震慑。

(据“网信中国”微信公众号)

中央网信办集中整治群众反映强烈的春节网络生态问题

严查卖惨拼酒炫富杀熟等行为

多家快递公司发布春节运输安排


