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周三特惠

铁路国庆黄金周运输自
9月29日开始，至10月8日结
束，为期10天，全国铁路预计
发送旅客 1.75 亿人次，其中
10 月 1 日为客流高峰日，预
计将突破2100万人次。按照
车票预售期的相关规定，昨
日起，铁路12306开始发售国
庆黄金周运输期间火车票，9
月17日，国庆假期首日（10月
1日）火车票开售。

据国铁集团介绍，今年
国庆黄金周旅游流、探亲流
及学生流交织叠加，铁路客
流预计将保持高位运行，呈
现“头尾长途多、中间中短途
多”的特点，部分时段和区段
客流高度集中。国庆黄金周
运输期间，全国铁路将实行
高峰运行图，统筹高铁和普
速运力资源，日均计划开行
旅客列车1.2万列，加开跨铁
路局集团公司的直通旅客列

车354列。
针对部分地区和时段运

能比较紧张，车票可能会快
速售罄的情况，国铁集团建
议旅客使用铁路 12306 候补
购票功能，最多可累计选择
60个“日期+车次”的组合，临
时新增的旅客列车席位将优
先配售给已提交候补订单的
旅客，可提高购票成功率；若
直达列车无票，还可选择中
转换乘、购买联程车票等方
式出行；旅客可根据不同时
段、方向的余票情况，选择错
峰出行；铁路总体运能有限，
如确实购买不到心仪车票，
旅客可选择其他交通方式出
行。

国铁集团表示，某些第
三方平台利用技术手段自动
化“秒杀”抢票，使用各种话
术营造不通过第三方平台、
不购买“加速包”“付费会员”

就抢不到票的氛围，诱导旅
客“买短乘长”“上车补票”，
还在用户协议、服务产品中
大量使用“12306”商标，误导
旅客认为其与铁路 12306 存
在合作关系。这些行为直接
影响旅客的公平购票权利，
加大旅客的购票支出，甚至
造成旅客个人信息泄露等问
题。在第三方平台抢票过程
中 ，还 出 现 高 频 攻 击 铁 路
12306 平台、危及铁路 12306
平台稳定运行、扰乱铁路售
票秩序、危害铁路运输安全
等问题。根据相关法律法
规，经营者不得进行虚假宣
传，误导消费者加价购票，损
害消费者权益；不得以任何
非法方式获取、留存、使用旅
客 12306 注册账号、密码，泄
露旅客身份、行程等信息；不
得未经许可擅自使用他人注
册商标。

铁 路 部 门 提 示 ，铁 路
12306 网站（含手机客户端）
是中国铁路唯一官方火车票
网络售票平台，从未授权任
何第三方平台发售火车票。
铁路 12306 平台致力于为广
大旅客提供公平、公正、安
全、便捷的购票出行服务，没
有任何购票“加速包”、购票
会员费、挑选车厢座位费等
额外收费，发生改签、退票时
严格按规定办理，同时严格
依法保护旅客个人信息安
全。请广大旅客一定要通过
铁 路 官 方 渠 道 购 票 ，认 准
12306 官 方 网 站 和“ 铁 路
12306”官方App，同时确认票
款的收款方为“中国铁路网
络有限公司”，避免后续如需
退票、改签时无法收到应退
款项。

（据北京青年报）

国庆假期首日火车票开售

品 名
豆腐丝
内脂豆腐
蘑菇
圆茄子
地瓜
豆芽
韭菜
大芹菜
土豆
莲藕
青皮萝卜
白萝卜
甘兰

促销价格
4.5元/500g
1元/盒
5.99元/500g
2.49元/500g
0.99元/500g
0.99元/500g
2.79元/500g
3.49元/500g
1.19元/500g
4.49元/500g
2.29元/500g
1.99元/500g
2.79元/500g

品 名
西红柿
老来少芸豆
桔子
香蕉
媚梨
精品毛桃
博山猕猴桃（大果）
软籽石榴
红香蕉苹果
阳光玫瑰葡萄
鸡蛋
咸鸭蛋
松花蛋

促销价格
4.29元/500g
6.99元/500g
2.99元/500g
3.59元/500g
2.99元/500g
4.99元/500g
22.5元//2500g
4.99元/500g
3.49元/500g
5.99元/500g
5.79元/500g
8.5元/500g
8.9元/500g

品 名
25KG中裕特精小麦粉
25KG中裕原味小麦粉
750克中裕清水挂面、龙须面
5KG中裕特精小麦粉
5KG金喜燕原味麦香粉
4L天下五谷玉米油
5L鲁花花生油
5L胡姬花花生油
2L东古黄豆酱油
1.3L味达美味极鲜酱油
1.9L厨邦鲜味生抽
2.2L紫林厚道醋、清香米醋

促销价格
99元/袋
115元/袋
3.9元/把
21.9元/袋
19.9元/袋
49.9元/桶
139.9元/桶
125元/桶
9.5元/桶
17.9元/桶
9.9元/桶
9.9元/桶

黄金市场，正经历冰火
两重天。一方面，金价飙涨，
创历史新高，另一方面，金店
却迎来一波寒流。周大福等
品牌珠宝企业屡屡关闭门
店。金店，为什么接不住金
价暴涨带来的“泼天富贵”？

杭州某高端商场内，一
排门庭冷落的金店，是这场

“寒流”的具象表达。某品牌
加盟店的负责人宋先生告诉
记者：“以前五一前后的半个
月时间，销售额通常能达到
四五百万，但现在只能卖个
零头，100万都不到。”

相 关 数 据 显 示 ，4 至 6

月，周大福零售值同比减少
20%，其中内地零售值预计减
少 18.6%，中国香港、中国澳
门 及 其 他 市 场 同 比 减 少
28.8%。在短短半年里，周大
福在内地的珠宝门店已减少
180 家，平均一天关闭一家。
六福集团 4 至 6 月经营数据
显示，其整体零售收入按年
下跌 23%；在全球净减少 99
间店铺，在内地净减少102间
店铺。

据中国黄金协会统计数
据显示，2024年上半年，金条
及金币消费量同比增长了
46.02%。真正消退的，是人

们对于黄金饰品的热情。该
数据显示，上半年，过去一直
表现较好的黄金首饰消费
量，同比下降了26.68%。

目前金价一直在每克
560元至580元的高位。而金
店的黄金价格则在每克 740
元左右浮动。“涨到每克 700
元以后，金饰价格明显已经
超过消费者的预期，销量断
崖下跌。”宋程说，今年春节
前，消费者对黄金的购买热
情一度达到了近几年高峰，
当时商家们都是满怀信心。

买金饰是消费，买金条
是投资。在杭州临平某品牌

金店，顾客张女士一下子买
了3根金条。她表示，之所以
选择金条，是因为金价持续
上涨，黄金是比较好的投资
产品；更重要的是，金条没有
加工费，比金饰更划算。

这是当下金店销售金饰
品面临的困境。某贵金属运
营商负责人表示，年轻人更
喜欢轻量化产品，像金条、金
豆这种低毛利产品。金豆每
颗1克，没有手工费，虽说比
大盘价高出不少，但被年轻
人视为抗通胀和强制储蓄的
手段。

(北京晚报）

今年旺季销售额仅有往年零头

金价飙涨金饰店却遇寒流


