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下载品质滨州 畅享品质生活
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百年老店福人楼掌门人、金银首饰制作技艺传承人张伟利：

传承创新 百炼成金

开栏的话：非遗工坊是非遗文化传承的重要载体，它是依托非遗代表性项目或传统手工艺，开展非遗保护传承、带
动当地人群就地就业的各类经营主体和生产加工点。滨州现有国家级非遗项目10项、省级52项、市级214项，其中，
省级非遗工坊4家、市级非遗工坊52家。

本报开设《滨州非遗“活起来”》专栏，聚焦非遗工坊，关注非遗如何走进现代生活、焕发时代风采，讲述非遗创造性
转化、创新性发展的故事，实现非遗文化与人间烟火双向奔赴，让非遗“活起来”。

□晚报记者 纪方方

今年年初，福人楼在全国数千家企业中脱颖而出，“晋升”为中华老字号，拥有百年非遗工艺无疑
成了加分项。

“金银首饰制作技艺经过一百多年的传承，是一件很不容易的事情，要有坚定的信念和刻苦钻研
的精神。打造纯手工首饰没有捷径可走，我们把非遗工艺与现代工艺相结合，一遍遍研发制作，百炼
成金。”百年老店福人楼掌门人、金银首饰制作技艺第四代传承人张伟利发自肺腑地说。

⑤

>>>三次进京拜师学艺 百年老店落户滨州

    “福人楼金铺”创建于 1901
年，有着浓厚的传统文化底蕴，
是京城金银珠宝首饰行业历史
悠久的“百年老字号”。 

张伟利介绍，福人楼金银
首饰制作技艺始于清末，创始
人张之龢是老北镇人，拥有一
手“采金为丝，妙手编结，嵌玉
缀翠”的祖传花丝镶嵌绝技，是
当时京城金银首饰行业的名
人，被称为“花丝儿张”。在他
的带领下，福人楼不断尝试和
实践，先后创造了点翠、银包

金、烧蓝、蒙镶、錾花等工艺。
无独有偶，创业初期的张

伟利在滨州做首饰，一直想学
习“花丝儿张”手艺，恢复福人
楼品牌。为此，他三次去北京
找福人楼第三代传承人张德
成，拜师学艺，每天有时间就坚
持手工制作首饰，“要有必须学
会的决心，持之以恒，量变引起
质变，在大量的制作过程中能
够熟能生巧，百炼成金。”张伟
利说，一件首饰一下子做成工
艺品获奖那是不可能的，要经

过时间沉淀，不断去磨炼。
1998 年，张伟利正式接手

福人楼，成为第四代传承人。
2000 年成立了山东福人楼珠宝
金行有限公司，2001 年注册福
人楼商标，2023 年被评为市级
非遗工坊。金银首饰制作技艺
主要包括花丝镶嵌工艺、银包
金工艺。在诸多工艺当中，福
人楼最为突出的仍旧是传承百
年的银包金工艺和花丝镶嵌工
艺。

>>>新老工艺相结合 “新五福”成利润增长点

    非遗创新，新在产品创新。
    张伟利直言，用一百年前
的工艺打造出来的产品，不经
过创新，那还是一百年前的产
品，消费者肯定接受不了，这也
是传承的难点。
    借助当下国潮文化锦绣迭
起，他们另辟蹊径。福人楼百
年工艺结合现代工艺，研发打
造了新五福系列的产品，即福·
金诚、福·芳华、福·嬉蝶、福·繁
花、福·凤舞，满足了消费者对
国风和潮流时尚产品的需求。
以一款花丝镶嵌工艺制作的吊
坠为例，花丝繁密瑰丽，造型纹
样富丽堂皇，中间还镶嵌有宝
石，很多人认为它价格不菲，其
实这是用银丝镀金完成的，价
格2000元左右。
    “这些首饰之前都是用黄
金做的，给皇家贵族用，现在用
黄金制作，重量得在 60 克至 90
克，加上纯手工工艺，一个产品

得七八万，超出消费者预算。”
张伟利说，产品光好不行，关键
得让消费者买得起，享受到这
项非遗技艺。世界金价每克
570 元左右，银价每克 11 元，尝
试用银材质替代黄金材质，做
成首饰后再镀金，银材质镶金
产品四至五年不会褪色。
    “刚开始制作时让员工试
戴，洗澡时也不摘下来，看看是
否变色。结果前几批都出现了
变色。我们继续实验，也学习
同行业经验，后来才找到原因，
起初我们电镀温度保持固
定，其实整个过程温度是要
不断变化的。就和做菜一
样，掌握火候很重要。”张伟利
说。
    “珠宝首饰是个小众行业，
老字号的纯手工技艺很受消费
者认可。经过多年研发，新五
福产品去年上市，获得市场好
评，成为公司利润的增长点。

我们自己研
创 的 产 品
占总销售
额 的 6%，
和同类产
品 相 比 ，
其利润率也
是 最 高 的 。”
张伟利很有成
就感。

>>>在传承中创新
破局珠宝业同质化

    今年 2 月，商务部等部
门对外公布了第三批中华
老 字 号 名 单 ，共 382 个 品
牌，福人楼跻身其中。张伟
利告诉记者，“目前，我国已
有中华老字号 1455 家，听
着不少吧？而新中国成立
初 期 中 华 老 字 号 大 约 有
16000 家，好多非遗、中华
老字号都流失了。”
    在张伟利看来，现在各
部门非常重视非遗和老字
号的挖掘保护、传承创新，
滨州近几年在这方面也做
了大量工作。2023 年 5 月
成立滨州市老字号企业协
会，张伟利任会长，他说，协
会的核心任务就是在滨州
寻找挖掘非遗和老字号，助
力他们传承创新发展。会
员由最初的 31 家发展到 77
家，还有 20 多家品牌在培

育中，逐步注册
商标、改善经

营 规 模 、达
到 老 字 号
的评选标
准。
    对
于 如 何

传承发

展非遗技艺，张伟利表示，
继续发掘福人楼品牌文化，
立足非遗技艺传承、品牌焕
新等多个方面，申报省级非
遗；走出去讲好品牌故事、
弘扬中华传统文化，今年 8
月下旬，福人楼作为山东省
金银首饰行业唯一一家中
华老字号，将受邀参展中华
老字号（山东）博览会，把福
人楼的匠心匠品匠艺展现
给全省人民；做大做强福人
楼品牌，与高校合作搭建创
意研发平台，吸纳国家级工
艺美术大师与福人楼进行
合作；扩大门店数量和工厂
规模等。
    目前，珠宝首饰最大痛
点是品牌同质化严重，怎么
去打破这个困局？张伟利
认为，传承非遗，不是向消
费者进行非遗知识性的传
输，还是要落实到产品和作
品上来。把百年非遗技艺
和现代技术创新结合，研发
适合年轻人佩戴的产品，和
其它品牌自然形成差异化。
如今，中华老字号福人楼，
坚持守正创新，引领市场，
不断加大创新资金投入，满
足消费者不同的需求。


